Spoteczenstwo tradycyjne

a spoteczenstwo sieci



hoteczenstwo

& termin pojawit sie w XVIII w.
> wptyw Swieckiej mysli spotecznej osSwiecenia

¥ Na fali refleksji o instytucjach w postaci kosciofa i
panstwa

& | rowniez form zywiotowych: powstatych
spontanicznie i kierujgcych sie naturalnymi
prawami rozwoju, niezaleznymi od woli ludzkiey.

% Jako przyktady podawano:
rodzine, rod, plemie, narod.



Globalne spoleczenstwo postindustrialne

¢ (spoteczenstwo poprzemystowe) - spoteczenstwo, ktorego
gtdwnym zrodtem utrzymania nie jest produkcja przemystowa,
polegajgca na wytwarzaniu przedmiotow, lecz wytwarzanie i
przetwarzanie informacji.

& W odroznieniu od spoteczenstwa przemystowego
charakteryzujgcego sie tym, ze najwieksze zatrudnienie jest w
sektorze przemystowym, w spoteczenstwie postindustrialnym
najwiecej osob jest zatrudnionych w sektorze ustug.

& w spoteczenstwie postindustrialnym nastepuje przejscie od
masowej produkcji dla anonimowego klienta do produkcji dla
klienta indywidualnego.



W sensie generacyjnym

@ urodzeni przed 1959 r. — baby boomers
— nastawieni na sukces:

% etos yuppie;
¢ pragneli tworzyC wielkie rzeczy, a
rownoczesnie chetnie potwierdzali swoja

pozycje, wspinajac sie po szczeblach drabiny
konsumpgji.

¢ ByC poprzez miec



globalne spoleczenstwo Sieciowe

¢ istotg jest siec relacji spotecznych oraz swobodny
dostep do uczestniczenia w roznych organizacjach i
grupach spotecznych czy kregach zainteresowan

& zmianie podlega rola jednostki jako obywatela i
panstwa jako podstawowej formy zrzeszania sie
jednostek, jak rowniez dotychczasowej struktury i
funkcji kapitalistycznej gospodarki.

¢ Za istotny czynnik zmian uwaza sie rozwoj
nowoczesnych technologii telekomunikacji oraz
rozbicie tradycyjnych form interakgji ludzkich.



W sensie generacyjnym

@ urodzeni w latach 60. i 70. nazywani
generacja X, uznali sukces

konsum
realizacj

pcjonizm za wigzy krepujace petng
je ich mozliwosci i ambigji.

@ Wptyneli

i na rozwoj etosu indywidualizmu,

praw cztowieka i poprzez kontestacje

polityki

— oddziatywali na wzrost znaczenia

miedzynarodowej opinii publiczne].
¢ ByC przeciwko miec.



globalne spofeczenstwo iInformacyjne

& tym terminem okresla sie spoteczenstwo, w
ktorym towarem staje sie informacja
traktowana jako szczegolne dobro
niematerialne, rownowazne lub cenniejsze
nawet od dobr materialnych.

¢ Przewiduje sie rozwoj ustug zwigzanych z 3P
(przechowywanie, przesytanie, przetwarzanie
informacji).



Rozszyfrowujgc Generacje Y,

& generacja milenijna — urodzeni po 1980" —
korzystaja z etosu indywidualnej wolnosci,

% Internet — daje poczucie
anonimowosci i bezkarnosci. Zaciera
tym samym granice miedzy czynem
dozwolonym a przestepstwem. Pozwala
wcielac sie w symbolicznego Mr
Hide'a.



' Atrybuty spoteczenstwa tradycyjnego:

- kopiowanie dziedziczonych po przodkach
systemow norm i wartosci (preskryptywnosc)
- rytualizm zachowan | postaw

- powolny (ewolucyjny) proces zmian
spotecznych
- ekstensywny model formacji ekonomicznej

- maskulinizacja i statyka rol spotecznych

- szeroka sfera zaufania spotecznego dla
wtadzy

- autorytet ptynacy z wieku i doswiadczenia

- autorytet ptynacy ze sprawowanego urzedu



4 Atrybuty spoteczenstwa tradycCyjnego:

- wysoki stopien hierarchizacji
- autorytaryzm wiadzy
- komponent religijny jako substytut wiedzy o
swiecie
- sakralizacja wtadzy (ethos patriotyczny)

- dominacja interesu wspolnotowego nad
Interesem partykularnym (ethos zbiorowosci)
- przewaga obowigzkow nad prawami jednostki
- brak kontroli spotecznej wtadzy
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Dla porownania — Generacja Y

& Millenium kids oraz millenium generation, net
generation; gen netters, video kids.

¢ Zalicza sie do niego dzieci i mtodziez
urodzonych po 1980 r.

¢ sg odporni na site perswazyjng reklamy i
innych przekazow audiowizualnych.

¢ W swobodny i nieograniczony sposob
korzystajg z zasobow informacyjnych, dzieki
czemu s3 bardziej Swiadomi problemow Swiata,
w ktorym zyja.
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Sptycenie orientacji spotecznej

& W przeciwienstwie do kontaktow
interpersonalnych — kontakt on-line
nie wymaga umiejetnosci
spotecznych ani ,orientacji na
innych ludzi” (empatia, wiez).
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Digital nation

@ dominacja jezyka angielskiego |
mozliwoSC nawigzywania kontaktow z
rowiesnikami z catego Swiata,
sprawiajq,

¢ Ze zacierajg sie roznice kulturowe, a
ponadto stanowig podstawe do
stosowania pojecia [Jon Katz] digital
nation.
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Jak rzutuje to na edukacje?
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Powoduje zanik atrakcyjnosci tradycyjnej szkoty.

model lekcji, gdzie nauczyciel wygtasza wykitad,
wys’ruchlwany przez uczniow

jest postrzegany jako nieatrakcyjny w zwigzku z
nieinteraktywng formuta.

Korzystajgc z komputerow mtodziez moze wykonywac
kilka czynnosci rownoczesnie.

Szkota nie dostarcza im tych mozliwosci i w dodatku
krepuje ,wolnos¢ wyboru” preferowanego zajecia.
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Skutki:

@ - problem radzenia sobie z ksigzka
papierowa.

@ Tekst ksigzkowy jest za dtugi i wymaga
dyscypliny pamietania sekwencji
przeczytanych informaciji.
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Skutki

@ - wyszukiwarka wykonuje dziatania
zamiast dziecka, poszukujgcego np.
danych encyklopedycznych.

¢ Wyrabia to przekonanie, ze sg to dane
prawdziwe, wiarygodne.

@ W potaczeniu z wyuczonym lenistwem
w weryfikacji tekstu powoduje to ...
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Skutki

@ - zanik indywidualnej, subiektywne;
oceny i refleks;i

% poddawanie sie wptywowi danych
sieciowych, stanowigcych przeciez
zrodto nieweryfikowalnych danych.

¢ dlatego wazne jest, by nauczyc dzieci
umiejetnosci oddzielania faktow od
opinii.
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Skutki

@ czesty kontakt z technologig
interaktywng powoduje, ze nie potrafig
one skupi¢ uwagi na temacie.

¢ Pofaczyc to nalezy z coraz czesciej
diagnozowanymi przypadkami ADHD.
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Skutki

¢ GEN Y ma poczucie natychmiastowosci
dostepu do sSwiata.

¢ Brakuje jej cierpliwosci.

¢ Domagajg sie natychmiastowego
zainteresowania oraz szybkich,
automatycznych pochwat i nagrod.

¢ Ich brak moze sie przejawiac w potencjalnej
agresywnosci i zaburzeniach nerwicowych.
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Skutki

¢ nastepujg uposledzenia zdolnosci jezykowych,

¢ Digitalizacja zycia sprzyja ubozeniu
stownictwa,

@ u dzieci pojawiajg sie ktopoty z wymowg i
akcentowaniem stow ©

¢ [http://www.youtube.com/watch?v=0h]CdihP
Wqc] — prozodia angielska

@ [http://www.youtube.com/watch?v=38cv-
LsiUhaQ] — doda mowi
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Mtodziez — net citizen

% Mtody mezczyzna, wyksztatcony |
zamozny.

% Ma zwigzek z firmg majgca dostep do
Internetu. /uniwersytet, firma
komputerowa, media, centra finansowe/.

& jest zdecydowanie bogatszy, lepiej
wyksztatcony i w wiekszosci — rasy biatej.
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liberalne kontestatorstwo

@ Odrzucajg wszelkie dogmaty i autorytety.

@ Sfera popkultury jest dla nich nie tylko
rozrywka, ale gtdwnie czynnikiem okreslajgcym
tozsamosc.

¢ Kultura, jaka pragna tworzyc¢ i akceptujg opiera
sie na etosie indywidualizmu = odrzuceniu
wszelkich autorytetow.

¢ Odrzucajg hierarchie i przywodztwo, co
wyjasnia sie sieciowg, nie zhierarchizowana
strukturg Internetu, z ktorego korzystaja.

22



Poglqgdy postpolityczne

@ Ich poglady - synkretyczne tj.
dyskwalifikujgce granice tradycyjnych
podziatow miedzy lewicg a prawica, czy
konserwatyzmem a liberalizmem.

¢ Od liberatow pobierajg postawe
ogolnohumanistyczna,

¢ od konserwatystow — odpowiedzialnos¢
osobistg za swoj stan spoteczny, zyciowy,
majgtkowy.
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Styl zycia

@ Charakterystyczne sg poglady na
matzenstwo i rodzine w doskonaty
sposob obrazujace poglady catego SI.

@ Relatywizm formalny — dopuszczajg
rodziny ztozone z 2 ojcow albo 2 matek.
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Ambiwalencja

¢ Obojetnie odnoszg sie do segregacji rasowej i
etnicznej,

¢ ambiwalencja ta skutkuje pasywnoscig wobec
akcji na rzecz przetamywania negatywnych
stereotypow.

¢ Sprzeciwiajg sie mieszaniu religii i polityki

@ wszelkiej indoktrynacji w tych dwoch sferach:

@ kazd% ma niezbywalne prawo do ksztattowania
swych przekonan religijnych i poglagdow
politycznych i nie powinien bycC na tym tle
ostentacyjny
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Generalne cechy Gen Y:

¢ potrzeba nowych doznan;

¢ pragnienie ksztattowania rzeczywistosci
na wzor zdalnej kontroli: pilot, joystick;

@ naturalne przyzwyczajenie do zmiany;

¢ trudnosci z koncentracjg i brak
przystosowan do stabilizacji;

26



Generalne cechy Gen Y:

@ nihilizm poznawczy — nic ich nie szokuje,
nic nie podlega wartosciowaniu;

¢ informacja ma wartosc konsumpcyjna
posrednio i bezposrednio: tj. jako wiedza o
produktach, cyberprzestrzen jest zrodtem
dobr materlalnych [zamiast sklepul].

¢ Przetwarzanie informacji jak obrazow
narracyjnych

¢ Deficyt zaufania, zwtaszcza wobec
starszych
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